Der Schliissel
zum Erfolg!

Wie nachhaltiges Verpackungs-
design die Umsatze steigern
und Kosten sparen kann.
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Nachhaltiges Handeln
Wissen Aktuell!

Der Handel und einige Hersteller haben
die Vorteile des nachhaltigen Handelns
erkannt.

*David Hein, Capgemini-Studie,

JWie sich das Kaufverhalten durch das Thema Nachhal-

2
tigkeit verdndert“, 09. Juli 2020, gestltzte Frage
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Marketing-Erfolg
Wissen, was wirklich wirkt!

95% aller Entscheidungen werden unbewusst
getroffen — nicht rational, sondern emotional.*

Mithilfe gezielter Analysen und innovativen Test-
methoden lassen sich Marken systematisch zum
Erfolg flihren.

Die Sieger-Marken haben die wirklich relevanten
emotionalen Wiinsche der Zielgruppen erforscht.

Dies ist entscheidend, denn wenn Sie die Kunden
nicht emotional verstehen, verstehen Sie die Ziel-
gruppe fast gar nicht!

Mayer de Groot
Marketing-Research and Consult GmbH




Hohenrainer
Erfolgreicher Markenrelaunch

»Der Puten-Spezialist konnte seinen Umsatz
[...] deutlich steigern", sagte Karlheinz Reidel-
bach, Geschaftsfiihrer Marketing und Vertrieb (LZ iy

01.11.2013). Und der erfolgreiche -Markenre- // a‘:‘g&

launch wirkt auch nachhaltig.

= N
HOHENRAINER

2018 steigerte Hohenrainer den Umsatz auf 36,7 =
Mio € (1,7 Mio € Umsatzzuwachs zu 2017) [...]. Bierschinken

Vorher Nachher



Hohenrainer
Erfolgreicher Markenrelaunch

Das neue modulare Designkonzept ist moderner Wiesbauer zdhlt zu den ,,250 .innovativsten, er-
und klarer, spart Druck- und Materialkosten. Da- tragreichsten und wachstumsstarksten Industrie-
bei wurden wichtige Wiedererkennungsmerkmale unternehmen in Osterreich.” (Industriemagazin
behutsam weiterentwickelt. 28.06.2019)

Der Regal-Impact  und die ‘Absatzwirkung- ist
deutlich hoher. Die ,Wiesbauer-Gruppe hat sich
2019 gut entwickelt.” (Cash das Handelsmagazin,
23.02.2020)

Vorher Nachher
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Die ,Bergsteiger“ von Wiesbauer
Innovationen schaffen

Seit fast 90 Jahren erzielen die ,Bergsteiger"
wichtige LEH-Umsdtze.. Der erste Schritt zum
Smart-Packaging wurde bei der Produktneuein-
flihrung des Bergsteiger Junior entwickelt und
anschlieBend sukzessiv auf alle anderen Produkte
ubertragen.

Mithilfe von QR-Codes wird der Verbraucher auf
die gewiinschte Seite geleitet.

z. B. www.wiesbauer.at/bergsteiger-familie



http://www.wiesbauer.at/bergsteiger-familie

w Fallstudien

Wiesbauer
Interaktiv und nachhaltig

Der Konsument wird mit dem eben erwdhnten ISR AL AL S WS
QR-Code auf die Website von Wiesbauer geleitet. Wiesbauei) Sonntags Aufschnitt

frisch geschnitten — handwerklich gefertigt

Auf der er mithilfe einer interaktiven Animation
die Vorteile des Unternehmens im Bereich Nach-
haltigkeit lebendig und selbsterkldrend erkunden
kann.

Erleben Sie selbst:
www.wiesbauer.at/aktivitaeten/umwelt/



http://www.wiesbauer.at/aktivitaeten/umwelt/

Fallstudien

Fredi Fuchs Relaunch
verfunffacht Absatz

Die Kinder andern sich — Fredi Fuchs auch: Das
modernere Design liberzeugt seit 2004 auch alte-
re Kinder und kommuniziert die Schliisselvorteile.

Der Kinderwurstmarkt wachst und erzielt attrak-
tive Renditen. Trotz hoher Konkurrenz-Zunahme
erzielte Fredi Fuchs 2015 im SB-Bereich im LEH
einen Marktanteil von fast 60%.

Ferdi Fuchs Relaunch 2004 verfiinffacht den Ab-
satz in knapp &4 Jahren.

59,4 %

48,5%

9,7%

2003 2008 2015

IRI: LEH SB-Bereich - exkl. ALDI,

[Lidl], Geschafte > 200qgm
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Ubersicht
Fallstudien

Mayer pE Groot

MARKETING-RESEARCH AND CONSULT

Start Erfolge Leistungen Fallstudien Fachartikel Kopfe
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Unter .www.mayerdegroot.com- finden Sie alle
hier gezeigten Fallstudien ausfiihrlich aufgelistet.

Zusatzlich erwarten Sie 60 weitere spannende
Fallstudien sowie tiber 100 Veroffentlichungen.

>


http://www.mayerdegroot.com

Ihre Ansprechpartner
Experten

Manuel Protzen,

ist seit 2002 Inhaber und
Geschaftsfliihrer der Marketing-
und Kommunikations-Agentur
ausliebeprotzen GmbH,

in Kempten (Allgau).

www.aus liebeprotzen.de

Dr. Ralf Mayer de Groot,

fihrt seit 2007 die MAYER DE
GROOT Marketing-Research and
Consult sowie ein Netzwerk an
ausgewadhlten Kooperations-
partnern.

www.maverdegroot.com
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